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VANTAGENS DE ANUNCIAR NA SV
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REVISTA
IMPRESSA

Periodicidade Mensal

NEWSLETTER

Periodicidade Diaria

ACESSO AO
PORTAL SV

O @
ORIGEM

NACIONAL/
INTERNACIONAL

RESUMO DO PRODUTO

* 96% ocupam cargo de decisao

« 95% varejistas - 78% Supermercadistas

« Mais de 20.000 exemplares, Com cobertura de mais de 15.000 CNPJs
« Entrega 100% do ranking ABRAS (500)

« Distribuicao inteligente com cobertura nas regides de maior
concentragao do publico-alvo (supermercadistas)

RESUMO DO PRODUTO

« Mailing amplo e Constantemente atualizado (base APAS x eventos e outras fontes)
» Distribuicao para uma base de 32.000 e-mails diariamente, com uma taxa

de abertura de aproximadamente 17,16%

» Entrega garantida para representantes 100% dos integrantes do ranking ABRAS

« Taxa de cliques: 3,51%
» Taxa de rejeicao (bounce rate): 1,41%

RESUMO DO PRODUTO

« P0blico jovem aderente ao digital
« Alcance nacional e internacional

SEGMENTOS
« \arejo

« IndUstria

* Servigos

* Food service
« Startups

CARGOS

* Presidentes

« Diretores

« Gerentes/Subgerentes
« Coordenadores

» Compradores

» Assistentes/Auxiliares
« Secretarios

* Analistas

PERFIL DO PUBLICO DE CADA CANAL DA SV

CARGOS

* Presidentes

» Diretores

« Gerentes/Subgerentes
» Compradores

CARGOS

* Presidentes

« Diretores

« Gerentes/Subgerentes
« Coordenadores

« Compradores

« Assistentes/Auxiliares
« Secretarios

* Analistas

GENEROS

» Masculino - 66%
 Feminino - 34%

COBERTURA

Acessos ao site: 116 mil usuarios (+52,9%)
Novos usuarios: 104 mil (+46,6%)
Visualizagoes de paginas no site: 360 mil

SEGMENTOS
« Varejo

« IndUstria

* Servicos

SEGMENTOS
« \arejo

« IndUstria

* Servigos

* Food service
* Startups

REDES
SOCIAIS

Periodicidade Mensal

)

ORIGEM
NACIONAL

GENEROS

» Masculino - 73%
 Feminino - 27%

GENEROS
» Masculino - 64%
 Feminino - 36%

©

INSTAGRAM
Seguidores: 23.179
Alcance: 338.432
Impressoes: 855.525
Engajamento: /.612
Clientes no site: 206

COBERTURA
 CPF: 58%
« CNPJ: 42%

COBERTURA
« CPF: 66%
« CNPJ: 34%

FACEBOOK
Seguidores: /.166
Alcance: 254.251
Engajamento: 8.218
Impressoes: 491.922
Curtidas: 6.496

@

ORIGEM
NACIONAL

@

ORIGEM
NACIONAL

LINKEDIN

Visualizagoes: 1.352
Visitantes Onicos: 491
Reacoes: 3.623
Seguidores: 24.076
Engajamento: 3.776
Impressoes: 223.062

YOUTUBE

Inscritos: 3.481
Visuvalizagoes: 24.384
Impressoes: 29.578
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0 QUE VOCE VAI LER EM 2024



0 QUE VOCE VAI LER EM 2024
SAUDABILIDADE

jANIFEV FFLV - como manter produtos frescos, evitar desperdicios no PDV e o papel das cooperativas no abastecimento dos supermercados.

Revista digital

ABRIL Saude na gondola - Suplementos: (alimentos fit, proteina, etc.) como trabalhar esses produtos e os lancamentos com esta abordagem que estao disponiveis no
supermercado.

Revista digital

MAIO Saudaveis e organicos/vegetarianos e veganos: gestao da categoria, oportunidades, etc.) — produtos que ndo podem faltar no pdv e como trabalha-los no mix.

Revista impressa + digital
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TECNOLOGIA ESG

JAN/FEV Tecnologias em ascensao: Inteligéncia ABRIL Energia — mercado livre de energia no pais, como reduzir custos energéticos e tornar a
Artificial, Pagamento por biometrias, operacao mais rentavel nos supermercados. Vantagens e desvantagens.
Carrinhos inteligentes, etc.

Revista digital

AGOSTO ESG na pratica: agoes, oportunidades, produtos e movimentos no varejo e das industrias para

alinhar negacio e sustentabilidade;
JUNHO Meios de Pagamento digital, sem papel ou plastico:

guais tecnologias estao no mercado e que podem
ser usadas pelo supermercados,

e 0s beneficios para o consumidor.
-

Sucessao no negacio: como deve Ser 0 processo para que as geragoes mantenham vivo o
negocio da familia.

SETEMBR(O Equipamentos de alta performance para a operagao de loja

OUTUBRO Governanga: os desafios e vantagens da estratégia para as empresas

Revista digital



PESQUISAS

MARCQ Pesquisa Marcas - As » Mais Mais compradas
no autosservico / Prémio na APAS SHOW -

(Scanntech)

JULHO Marcas mais promocionadas no setor - Ranking
Indice de Ofertas Scanntech

SETEMBR(O As 5 marcas do varejo online - Pesquisa Lideres de
Varejo Online (Instituto Indefinido)

NOVEMBRQO Ranking de Inovagao / Langamentos da Indistria
(Scanntech)

DEZEMBRO As5 +Maiores fabricantes do Brasil
Prémio APAS Acontece (Scanntech)

TENDENCIAS DE MERCADO

ABR||_ Modelos de lojas em destaque no Brasil

Revista digital

AGOSTO Redes Sociais e Influencers do varejo - quem sdo eles, quais publicos
atingem, como o supermercado pode trabalhar as redes sociais

Revista digital

SETEMBR(O Arquitetura de Loja e Comunicag&o Visual - como deve ser projetada a
loja ideal, quando se trata de layout, iluminacdo, mobiliario, etc.

ENTREVISTAS / PERFIS

ABRIL/ Entrevistas exclusivas com executivos e CEOs da indUstria e do varejo

AGOSTO '@
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SAZONALIDADES

JAN/FEV Diadas Maes, como promocionar com qualidade e gerar mais
venda no periodo;

Pascoa, gestao de categoria, oportunidades, exposicao e
tendéncias

Revista digital

MARCOQ Festalunina, destagues em mercearia, bazar, destilados, laticinios e
demais produtos.

Inverno, como trabalhar as categorias de vinhos, queijos, massas

jULHO Halloween, doces, balas e chocolates

SETEMBR( Natal, categorias em alta, mercearia salgada, doces, bebidas, entre
outros produtos
Verao ou Summer care: inseticidas, repelentes, protetores e
bloqueadores solares, cadeiras, cooler

TRADE MARKETING

ABRIL Marketing e Merchandising no PDV —a matéria tratara da importéncia

de trabalhar estratégias no pdv (sugestdo abordar estratégias que as
fabricantes trabalhardo na Apas show);

Revista digital

APAS SHOW

ABRIL Pré-feira - matéria que abordard tendéncias e inovagdes que serao
trazidas pela Apas show 2024

Revista digital

4—taira: Matdr S t
JUNHO Pré-feira: Matéria sobre os destaques do pavilhao (industria) e pontos

altos do congresso
Pos-feira: Cobertura da Apas show 2024, contendo 0S principais assuntos
do congresso, além de novidades e langamentos das industrias

Revista digital
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CATEGORIA DE PRODUTOS

JAN/ FEV Produtos importados e Premium: alimentos e bebidas (dicas de como
trabalhar, langamentos, gestdo da categoria, etc.)

Revista digital

MARCO - Vinhos, tendéncias de bebidas no mercado brasileiro.
- Pescados, oportunidades para a categoria alem dos periodos sazonais
- Bebidas destiladas, vodca, cachaca, uisque, o0 que esta em alta nesta cesta

ABR"_ Cesta basica, 0leo, agUcar, arroz, feijao; 0 que ha de novidade na cesta e como
trabalhar no PDV

Revista digital

M Alo - Padaria, confeitaria e paes: gestao da categoria, oportunidades e beneficios da se¢ao

para as vendas e o0 trafego nas lojas

- Produtos importados e Premium (Parte I1); destacar empresas que estardo na Apas
show e as novidades em alimentos e bebidas que podem incrementar as vendas dos
supermercados

- Congelados: semi-pronto e alimentos prontos — qual a importancia da categoria no mix
do supermercado, o que esta em alta nesta cesta, acoes para destacar as vendas, etc.

- Chocolates: tendéncias de mercado, 0 que tem de novo e em alta na categoria; e
movimentacoes da indUstria

jULHO - Especial higiene: Cuidados Pessoais — categorias em alta nesta cesta seja para
produtos femininos e masculinos.
- Pets: Itens que incrementam as vendas nos supermercados (alimentos e higiene);
- Bebidas nao alcoolicas: tendéncias e consumo da categoria (agua, sucos, chas,
refrigerantes)
- Snacks e salgadinhos: gestao da categoria e produtos em alta nesta cesta

Revista Impressa

SETEMBRO - Acougue e Churrasco: como deve ser a Se¢ao no supermercado, que
tipos de produtos trabalhar no mix, como evitar perdas, tudo isso
alinhado a oportunidade do churrasco

- Bebidas de verao e alcoolicos: drinks, frisantes, gin

- Especial Cervejas: oportunidades, tendéncias e gestao da categoria
- Cafe: tendéncias de consumo, de mercado e marketing

- Sorvetes, a¢ai e sobremesas geladas

NOVEMBRO - Limpeza e assepsia: produtos com alto desempenho de limpeza e inova¢ao na
categoria. Cuidados que mudaram ou permanecem apos o final da pandemia.
- Especial Lacteos (iogurtes, bebidas lacteas, leite fermentado, requeijao, etc.) -
Gestao de categoria, langcamentos, novidades e como trabalhar o pdv

Revista digital

DEZEMBRO Cesta basica, 6leo, agUcar, arroz, feijao; o que ha de novidade na cesta e como

trabalhar no PDV
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PAUTAS ESPECIAIS DO MES SUPERVAREJO PORTAL 2024

SAZONALIDADES

- Black Friday Supermercadista: precificacao passa
a ser principal escolha, dicas para varejistas.

- Natal: categorias em alta, mercearia salgada,
doces, bebidas, entre outros produtos.

- Dia das Maes: como promocional com qualidade e
gerar mais venda no periodo.

- Festa Junina: destaques em mercearia, bazar,
destilados, laticinios e demais produtos.

- Inverno: como trabalhar as categorias de vinhos,
gueijos, massas.

- Verao: categorias impulsionadas pelo calor e
ativacoes.

- Dia das criangas: como 0s supermercados podem
aumentar as vendas com a data e como a industria
pode investir em produtos para esse publico.

HIGIENE E LIMPEZA

- Limpeza Casa: produtos em alta, que ndo podem
faltar na gondola do varejo. Bem como dicas de gc,
marketing e merchandising.

- Novas tecnologias aplicadas aos produtos de
limpeza (produtos concentrados, por exemplo).

- Cuidados com a roupa: produtos desde a lavagem
até itens que facilitam a roupa a ser passada.

- Pet: produtos que tornam o ambiente mais
higiénico.

- Cozinha: desengordurantes e produtos que ajudam
a manter o ambiente em ordem.

- Banheiro: produtos que facilitam a limpeza dessa
regiao.

- Desinfetantes: agdes que as industrias tomam
para se diferenciarem nessa categoria.

- Como montar um mix ideal nos supermercados de
higiene e limpeza.

CATEGORIAS

- Pet: itens que incrementam as vendas nos
supermercados (alimentos e higiene);

- Carnes: movimentacao na categoria, agougue,
lojas proprias (Ex. Swift) e praticidade dos
produtos congelados.

- Bazar: artigos para casa, jardinagem, etc.

- Pescados, oportunidades para a categoria além
dos periodos sazonais.

- Sorvetes, acai e sobremesas geladas.

- Snacks e salgadinhos: gestdo da categoria e
produtos em alta nesta cesta.

- Café: tendéncias de consumo, mercado e
marketing.

- Lacteos (iogurtes, bebidas lacteas, leite
fermentado, requeijao, etc.): gestao de categoria,
lancamentos, novidades e como trabalhar o pdv.
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PAUTAS ESPECIAL DO MES SUPERVAREJO DIGITAL 2024

SAUDABILIDADE

- Veganos e vegetarianos: plant based.

- Mercado de barrinhas de proteina.

- Suplementos nos supermercados: Como 0
empreendedor pode explorar essa categoria e
como a industria de suplementos esta se
posicionando no mercado.

- Saudaveis e organicos: gestao da categoria,
oportunidades, etc., produtos que nao podem faltar
no pdv e como trabalhar eles no mix.

- Bebidas funcionais: crescimento e consumo dos
brasileiros.

- Diminuicdo de agucar e conservantes (nova tabela
nutricional influencia essa tendéncia?).

- Flexitarianos e a tendéncia de diminuicao no
consumo de proteina animal.

- Como montar um mix ideal de produtos saudaveis
nos supermercados.

FFVL

- FFLV: como manter produtos frescos, evitar
desperdicios no PDV e o papel das cooperativas no
abastecimento dos supermercados.

- Como trabalhar a categoria de flores nos
supermercados.

- Como evitar as perdas de produtos nessa secao.

- Como oferecer servic¢o: produtos cortados,
fracionados e prontos para 0 consumo.

- Como preparar o colaborador para trabalhar com
DEreciveis.

- Balancgas para FLV: melhor estratégia de
posicionamento e tecnologia ideal.

- Como deve ser a ambientacao e climatizac¢ao do
setor de FFLV.

- Como trabalhar inovagao em uma segao tao
rotineira (produtos diferentes, mix gourmetizado,
etc.).

TENDENCIA DE MERCADO

- Loja de proximidade.

- Marca propria.

- Arquitetura de Loja e Comunicacao Visual: como
deve ser projetada a loja ideal, quando se trata de
layout, iluminacao, mobiliario, etc.

- Como a trilha sonora impacta na experiéncia de
compra nos supermercados.

- Produtos e personagens licenciados: influéncia
dessa estratégia para a industria.

- Mercado de luxo: mix, publico, etc.

- Como as redes e as industrias estdo se adaptando
ou devem se adaptar ao shopper gen..

- Variedade de SKUs: aumentar ou ndo no atual
momento econdmico? Como trabalhar com a
gondola infinita.
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PAUTAS ESPECIAL DO MES SUPERVAREJO DIGITAL 2024

GOVERNANCA

- Governanca: os desafios e vantagens da estratéegia

para as empresas.
- ESG na pratica: acdes, oportunidades, produtos e

movimentos no varejo e das industrias para alinhar

negocio e sustentabilidade.
- Energia: mercado livre de energia no pais, como

reduzir custos energéticos e tornar a operagao mais

rentavel nos supermercados. Vantagens e
desvantagens.

- RH: 0 papel dos colaboradores modelo atual do
supermercados e como deve ser a relacao das
empresas varejistas neste cenario.

- Estratégias contra desperdicio de alimentos.

- Logistica reversa.

- Equidade de género.

- Sucessao no negocio: como deve Ser 0 processo para
gque as geragoes mantenham vivo o negocio da familia.

TECNOLOGIA

- Meios de pagamento: biometria, aproximacao, pix,
pagamento digital.

- Carrinhos inteligentes: como a tecnologia esta
crescendo nos supermercados.

- Inteligencia Artificial: Chat GPT e robds.

- Tecnologia e inteligéncia de mercado: como as
tecnologias e analises agregam valor as vendas e
a gestao do supermercado.

- Programas de cashback e fidelizagao aplicados
pelo varejo por meio de tecnologia.

- Precificacao inteligente e etiquetas eletronicas.

- Loja autonoma: quais tecnologias sdo essenciais
para esse modelo.

- Venda online: os desafios do e-commerce.

BELEZA E COSMETICOS

- Categoria de esmaltes nos supermercados.

- Cremes.

- Shampoo.

- Como maquiagem pode ser ofertada nos
supermercados.

- Como marcas podem focar em experiéncia de
compra para se diferenciarem.

- Como montar o mix ideal em Beleza e Cosméticos.

- Arelacao do mercado de beleza com o0s
alinhamentos das pautas ESG.

- As oportunidades de crescimento do mercado de
beleza nos supermercados.
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PAUTAS ESPECIAL DO MES SUPERVAREJO DIGITAL 2024

BEBIDAS

- Vinhos, tendéncias da bebida no mercado
brasileiro.

- Leite UHT, a categoria em seus diferentes
formatos e itens.

- Bebidas de verao e alcoolicos, drinks, frisantes,
gin.

- Especial Cervejas, oportunidades, tendéncias e
gestao da categoria.

- Bebidas prontas.

- Bebidas nao alcdolicas, tendéncias e consumo da
categoria (agua, sucos, chas, refrigerantes).

- Bebidas destiladas, vodca, cachaca, uisque, o que
esta em alta nesta cesta.

- Energético.

DOCES

- Chocolates, tendéncias de mercado, 0 que tem de
novo e em alta na categoria; e movimentacgoes da
industria.

- Setor de Balas e Gomas: estratégia, crescimento.

- Como a categoria de balas e gomas pode ser
explorada no PDV.

- Como a categoria de doces pode se apoiar em
datas comemorativas, como Pascoa e Halloween.

- Representatividade do mercado docess nos
supermercados.

- Movimentacoes das empresas de chocolate
(fuses e aquisicoes - Case Cacau Show com Pan
e Nestlé com Kopenhagen).

- Como as indostrias estao trabalhando a pagoca
(bebidas, barrinhas de proteina, etc.).

- Posicionamento de doces nos supermercados
(categoria de impulso nos checkouts).

TRADE MARKETING

- A evolucao do trade marketing com ferramentas
de inteligéncia.

- Redes sociais: como 0s supermercados podem se
promover no digital.

- Construcao de marcas das empresas.

- Cross Merchandising e co-labs.

- Marketing e Merchandising no PDV.

- Redes Sociais e Influencers do varejo - quem sdo
eles, quais publicos atingem, como o
supermercado pode trabalhar as redes sociais.

- Colaborador-influenciador: como oS
supermercados podem tirar proveito dessa
tendéncia.

- Atendimento do cliente: como proporcionar uma
compra sem ruidos.
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FORMATOS PADRAO DE ANUNCIOS

Para aumentar ainda mais a visibilidade da sua marca na SuperVarejo, vocé tem a disposicao
duas formas de comunicar sua marca na revista que se diferenciam da publicidade tradicional:

#1

PUBLIEDITORIAL

Nesse formato a equipe da SuperVarejo monta
a peca, de acordo com a identidade visual da
revista. Com o publieditorial vocé transmite
conhecimento por meio de uma linguagem
visual impactante, que chama a atencao do
supermercadista.

#2

INFORME PUBLICITARIO*

Nesse o formato ideal para uma comunicacao
mais proxima. Diga ao supermercadista tudo que
a Sua empresa pode oferecer paraele e fale
tambem sobre as movimentagdes do mercado.

*desenvolvido pelo anunciante
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FORMATOS PADRAO DE ANUNCIOS NA REVISTA

PAGINA DUPLA
404 x 266 mm
1/3
PAG.
VERT.
1/6 PAG.
HORIZ.
66 X 266 mm 120 x 65 mm

1 PAGINA
1/2 PAG.
HORI/Z.
202 x266 mm 202 x 133 mm
ILHA
1/6
PAG.
VERT.
65 x 120 mm 90 x 90 mm

1/2 PAG.
VERT.

1/3 PAG.
HORIZ.

100 x 266 mm 202x 80 mm

RODAPE SUMARIO
404 x40 mm

CAPA FOLDER
CINTA INVERTIDA
218x 80 mm 404 x 266 mm
CAPA ESPECIAL
404 x 266 mm
SAMPLING
TAMANHO
CUSTOMIZADO SOBRECAPA
EXCLUSIVA
404 x 266 mm
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FORMATOS ESPECIAIS DE ANUNCIOS NA REVISTA

ANUNCIO COOPERADO: EDlCﬁES DE PESQUISA:
DIA DO SUPERMERCADISTA « Pesquisa Indice de ofertas - Shopping Brasil

 Pesquisa Lideres do Varejo Online - Shopper Experience
» Pesquisa Ranking 5+ - Neogrid

SOLUGOES COMPLETAS PARA SEU NEGOCIO VENDA MAIS, COM MELHORES RESULTADOS

super

AR AKD X1 WY 76
RS 1600 - DEZEMERD 2033
www, pEparTane|o.com b

DE MINAS

A MARCA LIDER
EM PAO DE
QUEIJO, QUE
RENTABILIZA
SEU NEGOCIO!

Executives da inddstria e do varejo supermercadista projetam crescimento
para as companhias e mercado de consumo em 2024




INFORMAGOES TECNICAS PARA

MONTAGEM E ENVIO DE ANUNCIOS

ANTES DE CRIAR a arte do anuncio, verifique se todas as fotos, icones, logos ou outros elementos
gréaficos estao no padrao CMYK e com resolucao minima de 300 dpis.

Observagao: todos os textos e elementos (icones, QR Codes...) que estiverem na cor preta devem
estar apenas no canal do preto (ndo pode ser composto, porque pode dar problema de registro).

MARGENS DE SEGURANCA

E importante que vocé deixe uma area de seguranca (um espaco) de, no minimo, 5 mm (0,5 cm)
entre foto, icone ou texto que estiver perto da margem do andncio (da linha de corte) para os lados
direito, superior e inferior. ISso & importante porque no processo de refile, na grafica, a guilhotina
pode sair do lugar exato, fazendo um refile um pouco para dentro da linha de corte. Para ndo haver
risco de cortar nenhuma informagao do anuncio, € importante deixar esse espago de seguranca.
Observagao: para o lado esquerdo (area da lombada da revista), a margem de seguranca deve ter, no
minimo, 10 mm (1,0 cm).

SANGRIA

Outro ponto fundamental é deixar uma sangria de, no minimo, 5 mm (0,5 cm) também, em todos 0s
lados do anuncio. Toda imagem que for colocada até a linha de corte do anincio precisa ter sangria.
Por exemplo, um fundo colorido ou uma imagem que tenha sido aplicada até a linha de corte. E
preciso abrir a caixa da imagem e deixa-la sair até 5 mm da linha de corte, sem ampliar ou distorcer.
ISso & importante porque na hora do refile, a guilhotina pode oscilar alguns milimetros para fora. E
se ndo houver sangria, 0 anuncio pode ficar com uma linha branca, comprometendo o layout.

MARCAS DE CORTE v Nova plataforma digital.

da SuperVarejo

E fundamental que o an0ncio tenha marcas de
corte de todos os lados para que, no momento
de aplica-lo na pagina da revista, o designer
saiba o posicionamento exato do anuncio.
Observacao: as marcas de corte devem estar
afastadas 5mm do andncio.

FECHAR PDF

Com o layout pronto e conferidas essas informagaoes, salve 0 arquivo em
PDFX4, 300 dpis, no padrao CMYK. Se nao for possivel, envie um TIFF ou JPG
com resolucao minima de 300 dpis.

ENVIO

Se a peca tiver até SMB, pode ser enviada para seu executivo de vendas. Se
for maior, vocé pode enviar um link por sites de transferéncias de arquivo,
como WeTransfer.

Para mais informacgoes técnicas: marcella@pluviadigital.com.br
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VANTAGENS DO DIGITAL

Sua estratégia de marketing pode atrelar o anuncio a alguns objetivos de midia.

VISUALIZACAO (VIEWS)

Muito utilizada quando o objetivo é fazer com que as
pessoas vejam a marca, sem precisar de algum tipo de acao
momentanea. Quando usar: Esse tipo de objetivo é utilizado
guando se quer divulgar a marca, fazer com que ela esteja
presente na mente do shopper. Toda vez que alguém vir seu
anuncio ou abrir seu e-mail, uma nova visualizagdo sera
contabilizada.

TRAFEGO

F a quantidade de usuarios que navegam por um site. Aqui
0 objetivo de um anincio é levar 0s usuarios impactados
por ele para o site da marca. Quando usar: Esse objetivo €
bastante utilizado para levar o usuario que foi impactado
pelo anuncio a acessar o site da marca para obter mais
informacoes sobre produtos/servicos.

CONVERSAQ

Quando o0 objetivo da campanha é captar informacgdes via
formulario de um contato, também chamado de captacao de
lead. Ao concluir o preenchimento de um formulario,
significa que 0 anuncio obteve uma conversao. Quando usar:
Esse tipo de objetivo é bastante usado quando se tem algum
material rico, como por exemplo, um E-book ou infografico,
que seja relevante para a pessoa.

CONTEUDO

Nesse caso 0 objetivo e branding e fortalecimento da marca,
gue ajudam, mesmo que indiretamente, na performance da
marca. Quando usar: Um publieditorial, um blog post no site,
um e-book. O objetivo aqui € oferecer algo que gratifica o
usuario e que o fara lembrar-se da sua marca quando ele
estiver no momento de compra.
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BANNER TOPO

Formato: 970 x 250px

Peso: Arquivo até 150kb
Extensao: GIF HTML, PNG, JPG
Posi¢ao: Home - pagina inicial
CTR:de 0,5a15%

FORMATOS DIGITAIS

em Pneus! T

De 20 2 23/10

Pneus Aro 14/15/16 e 17
com desconto exclusivo
no cartao Passail® . SSSS

BANNER HORIZONTAL

Formato: /28 x 90px

Peso: Arquivo até 150kb
Extensao: GIF, HTML, PNG, JPG
Posi¢ao: Home - pagina inicial
CTR:de 0,52a1,5%

MEGA BANNER

Formato: 1440 x 307px

Peso: Arquivo até 150kb
Extensao: GIF HTML, PNG, JPG
Posi¢cao: Home - pagina Inicial
CTR:de 0,5a15%

S -
CRESCIME

NTO

BANNER POP UP
Formato: 240 x 400px

Peso: Arquivo até 150kb
Extensao: GIF, HTML, PNG, JPG
Posig¢ao: Home - pagina inicial
CTR:de 0,52 15%

Média de acessos do site:

154mil usuarios/mes

19



ESPACO DE MIDIA 970x250px

APAS SHOW

& ' Cencosud inaugura mais dua; unidades
- Spid no Rio de Janeiro Red

Flode pariis a coftar com foe lojs da Banhdeirs de comvilindnsis

nnnnnnnnn

& ! Cencosud inaugura mais duaj; unidades
; Spid no Rio de Janeiro Red

Fvsle panss 8 contar corn nove lojas da bandeirs ds comfindineis

BANNER TOPO

Formato: 970 x 250px

Peso: Arquivo até 150kb

Extensao: GIF HTML, PNG, JPG

Posi¢ao: Pode entrar nas paginas Noticias,
Especial do Més e APAS show

15 de drwrred o de JL7D

1% e bpwwrewa de 2000

FORMATOS DIGITAIS

: “™ Cencosud inaugura mais duas unidades
i Spid no Rio de Janeiro Red

Hiede panvis i Cordr Do N o 4 bendera de oonyenseoes

i g

; 28 Cencosud inaugura mais duas unidades
A8 Spid no Rio de Janeiro Red

Redde pansa a contar oom nawe bown da bandesra do conversbno

Mais lidas

14 de Sewprvars de 2007

Prezunic val levar
codaboradores PeDs para
assistirem deshles na Sapucal

&y Prezunic val levar
, colaboradores PeDs para
asslstirem deshies na Sapucad

ESPACD DE MIDIA 970x250pnx

@ Assine nossa newsletter

BANNER HORIZONTAL

Formato: 970 x 250px

Peso: Arquivo até 150kb

Extensao: GIF, HTML, PNG, JPG

Posicao: Pode entrar nas paginas Noticias,
Especial do Més e APAS show

e beyerern de LD

& 3¢ irvereen o JITT

I e drwnrsars G FI0T

s Vs fiie titorin s (D)

Prezunic vai levar colaboradores PcDs para assistirem deshles

0 Camarote +acessivel vai luncionar durante todo o Carmaval incluindo o Sabado das Campads, no Sambddroma do Ria
de Janeiro.

Apolador ohcial do Camarole *acessivel, o Prezunic ind sortear 5 pares de
Ingrassas - um para cada dia de deshlos - entre o5 cerca da 280 colaboradorss
com dehcitncia que trabatham na rede & manifestarem o dessjo de

Compartilhel

acompanhar o Carnaval direlo da Avenida. Com direito a open bar, open food,
espaco boauty, barbearia ¢ massagem, alim di un Loungs adaplade com vista
privilegiada para os deshies, uma das Mragies deste Carnaval na Margués de
Sapucai,

A friza do sator 13 & gerencisds pela Prefeiturs do Rio, por meio da Secretaria
Mumnicipal da Pessoa com Defcincia e da Riotur, O Camarote *acessivel tem
capacidade para 300 Fcbs com direito a um acompanhante, totalizando 00
convidados por dia de deshle. Todos ok ingressos sdo distribuidos
QraTulTarmenIe

0 espago de 450 m® @ 100% acessivel & conta com audiodescricio dos deshles
para debciantes viswais, além de intérpretes de LIBRAS, que irdo traduzir as
letras dos sambas-enredo em tempo real para as pessoas com dehcléncia
suditiva. Uma van adaptada fard o transporte ida e volta dos folies entre a 300x4600 Px
Sapucal & um ponto de encontro previgments estabelecioo

“Para o Prezunic, @ uma satisfacio atuar ooma parceim de um projeto §o
especial, Somos Uma empres) que preza pels inclusio e se orgulha de ter,
entre seus quadros, colaboradores que superam suas defciéncias com muita
garra & dedicacho, Serd uma alegri proporcionar o elis esss experidncia onica
na Sapucal, num lugar com conforta, servigos exclusivos e 100% acessivel®,
afrma Gerson Estevam, Diretor-Geral de Bandeira Prezunic & Spid.

ESPACO DE MIDIA 970x250px

Média de acessos do site:

154mil usuarios/mes

BANNER NOTICIA

Formato: 300 x 600px

Peso: Arquivo até 150kb
Extensao: GIF HTML, PNG, JPG
Posigao: Artigos/noticias/publis
CTR:de 0,52a15%

BANNER RODAPE
Formato: 300 x 600px

Peso: Arquivo até 150kb
Extensao: GIF HTML, PNG, JPG

Posicao: Artigos/noticias/publis
CTR:de 0,5a15%
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FORMATOS DIGITAIS

ESPECIAL DO MES

Focado em produtos sazonais, periodicos ou com relevancia em uma pauta especifica de conteddo
pelo editorial SuperVarejo. 0 canal perfeito para seu cliente potencializar o lancamento de um
produto, ou produto especifico junto ao publico supermercadista.

0 Especial do Més contara com publieditorial e uma area exclusiva em destaque referente ao tema
trabalhado no periodo.

MEDIA DE 5 MIL IMPRESSOES
CTR: 0,5%
POSICAO: CUSTOMIZAVEL

ARQUIVOS EM HTMLS

Devem ser enviados em um Unico arquivo, contendo todo o
projeto: CSS, JS, HTML. Folhas de estilo, imagens (em base
64) e javascripts precisam estar inseridos no cadigo.

PROJETOS ESPECIAIS E CUSTOMIZADQS

Na SuperVarejo Interativa e possivel criar projetos
customizados, de acordo com a ideia/necessidade do

cliente. Traga sua ideia para trabalharmos nela juntos e
encontrar uma solucao diferente, impactante e
inteligente para a sua marca. Fale agora mesmo com
um Executivo de Vendas!
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NEWSLETTER

A maior e melhor base de varejistas do Brasil possui, em média, 32 mil nomes de decisores
super({f)arejo = cadastrados com qualidade garantida. Sao 5 disparos semanais.

MOVA LINHA
RETRATIL YALE". Yale -
| eumE € CONIoA | o

mws 1= 3.51% 1,41%

TAXA MEDIA DE TAXA MEDIA DE TAXA DE REJEICAQ
ABERTURA CLIQUES (BOUNCE RATE)

Dix dng Mies: 0 guo zs mulhores esparam eato ano¥

TS TR 1
e Tt T N
& W ) B
-
[ ™ T
| a
an

T !a BANNER NEWSLETTER
'h-';?" 5""-_},!.._'_ oY Y Envio para a base de POST PUBLIEDITORIAL
e el AN aproximadamente 32 mil contatos NEWSLETTER .
m“"‘f‘:mm :’im:“”:ua "m"w‘“ MF CTR: 0,6% (média) 05 disparos (segunda a sexta) do ::ﬂf;;;:ﬁf;;'m‘m y
s i gt Formato: 580 x 120px publieditorial na newsletter para
NPV Peso: 150kb a base de aproximadamente 32
Ry il i Extens3o: GIF HTML PNG, JPG e
0 espago destinado é aquele
= SQUARE BANNER reservado para o publieditorial.
ok . Envio para a base de
?mf: aproximadamente 32 mil contatos *A venda deste post esta atrelada
et YA CTR: 0,6% (média) a compra do publieditorial no
Formato: 300 x 250px portal SV (Home)
Peso: 150kb B e N o

weim e e v e ey i o ey o e g 'l s

Extensao: GIF, HTML, PNG, JPG o kP s S



NEWSLETTER

98,17%  17.16% 98%  18,39%
141% 1,.72%

Propriedade: Portal SuperVarejo
MEs de janeiro de 2023
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Usuarios

194 ml

Analises de Resultados
Propriedade: Portal SuperVarejo
Més de dezembro de 2023

PORTAL SUPER VAREIO

Novos Usudrios super(arejo s

3 mil

APAS SHOW 2 Midia Kit

Assine nossa
newslatter!

thsm DO MES

Lorem ipsum dolor sit amet, consecteturadipiscing elit, sed
do eiusmod tempor Incididunt ut labore el dolore magna
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Impressoes de pagina

41,073

Engajamento

1.219

Analises de Resultados

Propriedade: Portal SuperVarejo
MEs de Janeiro de 2023

Total de curtidas

6.200

Alcance

36.200

FACEBOOK

Seguidores

1.166

< SuperVarejo O Q

Plataformas

super@areio

SuperVarejo

6,3 mil curtidas + 6,9 mil seguidores

Referéncia para o setor supermercadista, a revista
SuperVarejo sempre traz o melhor conteudo para

Publicacoes Sobre Videos Mais v

Detalhes

o Pagina - Empresa de midia/noticias
&% Rua Pio XI, 1200, S3o Paulo, SP, Brazil

R (11) 3647-5000
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Seguidores

23.000

Alcance

29.900

Analises de Resultados
Propriedade: Portal SuperVarejo

Més de janeiro de 2023

Engajamento

4.793

Impressoes

221.813

INSTAGRAM

Consumo da pagina

17.217

Clientes no site

109

4 supervarejo M

2.341 18,1 mil 281
Publicagdes Seguidores Seguindo

SuperVarejo

Blogueiro(a)

Portal referéncia para o setor supermercadista. Mais um
contetido relevante para o trade no link abaixo:

Ver traducao

(Z) beacons.ai/supervarejo

aﬂ‘“ Seguido(a) por hricastro, brunahasegawa e
- W outras 3 pessoas

Seguindo v Mensagem Contato +2

Dia 4 APAS... Dia 3 APAS... Dia1APAS... Dia 2 APAS... Cobertura 2...

CATEGORIAS QUE MAIS ESTIVERAM NAS
CESTAS DOS CONSUMIDORES EM 2022

SUPERMERCADOS

CONSEGUEM SEGHENTAQ_@O E MAIOR
ALCANCE DO SEU PUBLICO
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LINKEDIN

L =
. B =
LlnkEd m Articles Pessoas  Learning Vag:

% Plataformas
Visualizagoes da pagina Visitantes Gnicos Reacdes @ﬂ super @ar EIO

1.743 106 2.9

SuperVarejo qg@. Visualizar todos os 7

funcionarios

Produgao de midia
Sao Paulo, Sdo Paulo - 20.388 seguidores

Conteudo voltado ao mercado varejista que aborda os mais

Segl.“dores Engajamento Cliques variados temas para manter os profissionais atualizados.
Sobre nés

A SuperVarejo é a mais popular e conhecida publicagdo de conteldo sobre o setor supermercadista.
Com endosso Associagdo Paulista de Supermercados (APAS), a publicagéo esta circulando desde o
ano 2000, anteriormente ela levava o nome de Revista APAS.

ygm
1 5 4 1 1 4 Anallses de Resu ltados Pautada pela transparéncia e respeito ao leitor e a seus anunciantes, hoje com uma tiragem de 36 mil
|

exemplares distribuidos nacionalmente com matérias que trazem as melhores praticas de gestao e

Propriedade: Portal SuperVarejo operaciio de varejo.
Més de janeiro de 2023

Impressoes

Recentemente a SuperVarejo tem se dedicado a modernizar seu formato com um projeto de




Inscritos

3.48]

Analises de Resultados
Propriedade: Portal SuperVarejo
MEs de janeiro de 2023

Visualizagoes

24.3

YOUTUBE

Impressoes

29.978

*) YouTube

Inicio
Shorts

Inscrigdes

Biblioteca
Histoarico
Seus videos

Assistir mais tarde

Videos marcados c...

Inscrigbes

Corey Barker
AUR,

Procurar canais

Explorar

@
§F
]

Em alta
Shopping
Misica
Filmes
Ao vivo

Jogos

super( Darejo Slfﬁéﬁm}'?.iﬂ uw-“u

q_F@
GESTAD

£
&
L¥]

SuperVarejo

(@SuperVarejo 3,4 mil inscritos 511 videos

Criada no ano 2000, a SuperVarejo é pautada p

supervarejo.com.br e mais 2 links
VIDEOS SHORTS AQ VIVO PLAYLISTS

P Reproduzir tudo

NSG 2023: Cobertura NSG 2023: cobertura NSG 2023: GZ Sistemas
exclusiva das palestras pela... completa da SuperVarejo apresenta solugdes em...

16 visualizagoes * ha 1 més 26 visualizagbes + ha 1 més 112 visualizagGes * ha 1 més

= Shorts

super(Parejo | super(Parejo | super({arejo

r.ﬁ{‘..-‘.{rf?i’n S| l-!- e oy

2 18 =3 - - Py -
..,mm-_ffwg r‘L: 4 . » CREDITE

=

..ﬁ\__ o 3 uu [TTE]

4 '_--qt-u'lu'uq; 5

S
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-

COMUNIDADE

NSG 2023: Toles
apresenta as et

58 visualizacGes -
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TWITTER

REVISTA

Seguidores Alcance total

1262 | 432.083 StUper\yare;

ki @

SuperVarejo
@RevSuperVarejo
Analises de Resultados
Propriedade: Portal SuperVarejo

Més de dezembro de 2023

Referéncia para o setor supermercadista, a SuperVarejo traz sempre o melhor
contetido para 0 seu negocio.

(® S3o Paulo, Brasil (2 supervarejo.com.br Ingressou em marcgo de 2014
337 Seguindo  1.276 Seguidores

Mao € seguido por ninguém que vocé segue
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REDES SOCIAIS

Obs.: posts em redes sociais precisam ser pré-aprovados pela SV

FEED INSTAGRAM E FACEBOOK
1 PUBLICAGAO FEITA NO FEED DE

NOTICIAS DE CADA REDE SOCIAL
Formato: 800 x 1080px

Legenda: ambos até 200 caracteres
Extensao: jpeg

STORIES INSTAGRAM E FACEBOOK
1 PUBLICAGAO FEITA NO STORIES

DE CADA REDE SOCIAL
Formato: 1080 x 1080px

Legenda: ambos até 100 caracteres
Extensao: jpeg ou video de 15 segundos

REELS NO INSTAGRAM

LINKEDIN
1PUBLICACAQ NO FEED

DE NOTICIAS

Formato: 627 x 1200px
Legenda: até 1.300 caracteres
Extensao: jpeg + texto com
link de direcionamento

(Venda atrelada apenas a post
de conteuddo, ndo é permitida a
publicacao de post publicitario
ou promocional).

VITRINE INSTAGRAM

Producdo de video referente ao langamento de produtos da empresa patrocinadora.
0 video sera postado no feed e stories do Facebook e Instagram da SuperVarejo
(fica disponivel por 24h).

Formato: Obrigatorio o envio do release do produto pelo parceiro.

Formato: 1080 x 10920, na proporcao 16:9
Video de até 60 segundos.

Legenda: ambos até 200 caracteres
Extensao: mp4




E-MAIL MARKETING

NOVO =
ROTULQD | credk

Refrescos de fruta com cara nova!

Quem gosta de qualidade, esta animado para desfrutar essa experiéncia de
sabores marcantes e com menos agucar. A linha de refrescos bioleve conta com 7
sabores (acai e guarana, frutas citricas, limonada suica, abacaxi e hortela,

acerola e laranja, frutas tropicais e uva ), todos produzidos com agua mineral bioleve.

Temos embalagens com opgdes de 390 ml e 1 litro, o novo rotulo

conta com design moderno e criativo, que foi reformulado para

chamar atencao de todos os publicos, e ja é um grande sucesso.
Venha ser bioleve, qualidade tem nome!

Veja nossos produtos e conhega mais sobre a Bioleve,
temos uma variedade de produtos e agdes.

SAIBA MAIS

bioleve
e —

www.biolevecom br

INFORME PUBLICITARIO

Disparo de E-mail Marketing, com a comunicacao do cliente para
uma base de + de 1500 associados (contato principal).

0 pUblico sao decisores.
Formato: Largura padrao: 600px

Peso: Até 500kb
Extensao: GIF HTML, PNG, JPG
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super@areio

O melhor conteudo do setor varejista.



